Geschichte 8./ 9. Schuljahr

Jedem seine Geschichte
Der Tourismus im Wallis

Beantworte zuerst die folgende Frage, bevor du das Kapitel zum Walliser Tourismus liest.

In welchem Walliser Tourismusort wirdest du deine Ferien gerne verbringen?
Begrunde deine Meinung mit drei Argumenten.

B Der Tourismus im Wallis . 36-37)

Zum Einstieg: Welches sind deiner Meinung nach die vier gréssten Tourismusdestinationen
(nur Ortschaften, ohne dazugehdrige Tourismusregionen) im Wallis in Bezug auf
die Anzahl Ubernachtungen pro Jahr?

1. Lies den Text 1 auf S. 36 (,Ins Auto”).

Nenne zwei Voraussetzungen flur die Entwicklung des Tourismus im Kanton Wallis in
der 2. Halfte des 19. Jahrhunderts.

2. \Vergleiche nun die beiden untenstehenden Abbildungen (,,Cote d’Azur” und ,Autriche”).

Welche Kundschaft wird angesprochen?
Halte zwei Gemeinsamkeiten und zwei Unterschiede fest.
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3. Schau dir die Abbildungen @) (,Rhonetal”) und ©) (,Gay Healthy Sunny”)
auf den Seiten 36 und 37 an.

a) Mit welchen Argumenten wurde versucht, Touristen ins Wallis zu locken?
b) Ist der Inhalt der beiden Plakate @) und (6 immer noch aktuell? Begriinde!

4. Gib nach der LektlUre der Seite 37 an, wie die rasante Zunahme der touristischen
Nachfrage nach 1945 zu erklaren ist. ( 3 Elemente)

Uberblick Walliser Tourismus

Vervollstéindige die Tabelle mit Hilfe der Seiten 36 und 37.:

Aktivitaten der
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Beginn 21. Jhd.
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